ALGERIE

PRIMA

IN THE MEDITERRAMEAN ARTA,

Marche SORECAL

Type de marcheé Formel et informel,  couvert,
mixte et DAk
Fréquence Marché quotidien (avec des heures de |

pointe le matin)

Défis

insuffisant

. l-"} Z . . . \ . .
® Economie informelle : |a vente ambulante persistante est a I'origine des
_Ma‘?éhé COLVE . .
SGrecal Bab Ezzolar e embouteillages
' et une concurrence déloyale
o

Gouvernance : conflit entre le concessionnaire et la wilaya ;
lacunes dans I'application de la réglementation

Economie : Instabilité instabilité des prix, faible

revenus, taux élevé
taux d’économie informelle

Potentiel des TIC . . . o L
Aspects sociaux : Nuisances pour Ies riverains, manque d eqmpements

Systemes de paiement numériques destinés aux clients
Plateforme de gestion municipale intégrée (toilettes, parking)
Plateformes de retours d'expérience et d'évaluation des . .

| Partenaires de la pratique
clients
Collecte de données de marché pour une meilleure ®  Ministere du Commerce intérieur
planification

Les travaux de recherche ayant abouti a ces résultats ont bénéficié d’un financement de la D@ P e S a—
Direction générale de la recherche scientifique et du développement technologique (DGRSDT, \/R ” ' Lassdld el &
Algérie), dans le cadre du projet PRIMA BLUMI-Med de I’'Union européenne ublool] doasr <\ cDolel| S| i gaiill d—e\o» sl
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