PRIMA

IN THE MEDITERRAMEAMN AREA

Espagne
Marché de San Cristobal de La Laguna

Type de marché Produits alimentaires (petite proportion
de produits bio), fleurs, bars-restaurants et épiceries fines.

Fréguence Tous les jours
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T ® Lois restrictives en matiére de rénovation vs modernisation des
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Concurrence des centres commerciaux périphériques
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B NV R S e ® Occupation de I'espace public

® Touristification

Potentiel TIC
® Site web fonctionnel / Commandes via WhatsApp pour certains étals _
® Une application « Marketplace » unifiée Partenaires de prathue

® Université de La Laguna

® Centre international pour la conservation du patrimoine (CICOP)

Les travaux de recherche ayant abouti a ces résultats ont bénéficié d'un u“ive rsidad

financement de la part de
I'Agencia Estatal de Investigacién Espafiola, PCI2025-163154, dans le cadre du ':IE' La Laguna
projet PRIMA BLUMI-Med de I'Union européenne




